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Peugeot et La Seine Musicale 

illuminent la nuit avec « Drive In », 

un film-manifeste signé Zenzel  

où l'automobile devient  

salle de cinéma. 
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30 JUILLET 2026 

 

Peugeot et La Seine Musicale illuminent la nuit avec « Drive 

In », un film-manifeste signé Zenzel où l'automobile devient 

salle de cinéma. 
 

 

                            
 

 

 

Peugeot incarne depuis toujours une vision du mouvement où 

l'élégance et la fluidité se rencontrent. Aujourd'hui, la marque choisit le 

cinéma comme nouveau territoire d'expression pour raconter cette 

vision et créer des émotions qui résonnent bien au-delà de l'automobile.  

La Seine Musicale célèbre quant à elle les émotions à travers une 

programmation éclectique, du classique aux musiques actuelles, de la 

danse au spectacle vivant, sans oublier le cinéma, régulièrement mis à 

l’honneur à travers des ciné-concerts, des créations originales et des 

spectacles inspirés du 7ᵉ art. 
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De cette rencontre entre deux univers animés par la création est né 

DRIVE IN, film signé par le réalisateur et artiste Vincent Giannesini, alias 

« Zenzel qui célèbre la troisième année du partenariat entre Peugeot et 

La Seine Musicale. 

 

 

Ce film ambitieux, tourné en plan séquence à la tombée de la nuit, 

propose un objet artistique et cinématographique qui nous fait voyager 

dans l'univers d'un « drive-in » où l'automobile remplace le fauteuil rouge 

de la salle de projection pour emmener spectateurs et conducteurs vers 

l'émotion brute que procure l'art. 

 

Célébrant le mouvement, la musique, et le cinéma, le film voit les phares 

des véhicules illuminer protagonistes et spectateurs jusqu'à révéler, en 

clôture, un quintette à cordes : " Parce que l’émotion mérite d’être 

partagée. " 
 

 

En plus du film, une série de 5 interviews ”Dans les coulisses de DRIVE 

IN”. 

• Zenzel, Réalisateur : « le plan séquence nécessite une véritable 

mise en scène car l’histoire va se raconter par les yeux du 

spectateur. « Drive IN » montre les émotions profondes qu’un 

spectateur peut avoir face à une réalité culturelle. » 

• Maïa Collette, Violoncelliste & Compositrice de la musique : « les 

instruments à cordes, souvent utilisés dans les bandes originales 

de films permettent d’amener une émotion particulière » 

• Maxime Sabin, Directeur de la photographie : « le plan-séquence 

est une chorégraphie d’ensemble ambitieuse et le cinéma est l’art 

qui permet le mieux de pouvoir raconter des histoires, donner de 

l’émotion. » 

• Mahamat Fofana, Danseur, acrobate : « il s’agit de partager les 

sensations pour ne pas être le seul à les vivre mais faire en sorte 

que ces émotions soient universelles » 
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• Coline Declef, Accessoiriste et décoratrice : « les accessoires 

permettent de raconter l’histoire » 

 

Chaque interview met en lumière le travail et les émotions des 

principaux acteurs du projet. 

 

 

 
Une diffusion multi-support 

 

Le film “DRIVE IN” sera dévoilé dans les prochaines jours : 

 

• Sur les réseaux sociaux Peugeot France, à partir du 08/08. Nous 

vous donnons rendez-vous tous les vendredis pour découvrir 

chaque nouvel épisode. 

• Sur le site Peugeot.fr, 

• Et sur l’écran géant de La Seine Musicale. 

 

 

 
Citations 

 

« Avec DRIVE IN, Peugeot confirme son ambition de faire du cinéma un 

territoire d'expression privilégié pour raconter des histoires porteuses 

d'émotion. Ce film illustre la richesse du dialogue engagé depuis 

plusieurs années avec La Seine Musicale et célèbre une vision commune 

fondée sur la créativité, le mouvement et le partage. Nous sommes 

particulièrement fiers d'ouvrir ce nouveau chapitre de notre partenariat à 

travers un projet aussi singulier qu'inspirant. » 

[Aude Brille] – Directeur Marketing Peugeot France 

 

 

« Nous sommes très heureux de voir ce partenariat prendre une nouvelle 

dimension à travers cette création. DRIVE IN illustre parfaitement ce qui 

nous rassemble avec Peugeot : l'envie de faire dialoguer les disciplines 

et de proposer au public des émotions inédites. » 

[Olivier Haber] – Directeur Général de La Seine Musicale 
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« Mon travail s'articule autour du mouvement, de sa narration et de son 

expression.  

Avec « Drive In », j'ai voulu écrire un film onirique, différent des objets de 

marque habituels, qui mettrait en avant l'univers du spectacle 

vivant que l’on retrouve à La Seine Musicale et du cinéma.  

 

Un court métrage en plan séquence où les véhicules Peugeot 

viendraient illuminer nos scènes à ciel ouvert. 

L'idée d’un film où, comme l’enfant qui rêve en regardant par la vitre 

arrière d'une voiture, nous observerions un personnage dansant nous 

emmener peu à peu dans un voyage où l'émotion, le cinéma, et la 

musique rencontrent l'automobile pour ne faire qu'un. 

 

Un film qui mêle les arts (musique, danse, théâtre, image) pour raconter 

nos émotions autrement. » 

[Zenzel] – Artiste-Réalisateur 
 
 

Regardez le film ici : https://youtu.be/YwpdNo7gnHs 
 
 
 

CONTACTS PRESSE 

presse@peugeot.com 

 

LIENS 

Site Presse PEUGEOT 

https://www.media.stellantis.com/em-en/peugeot 

 

 

 
A PROPOS DE PEUGEOT 

PEUGEOT, la marque automobile préférée des Français pour la sixième année consécutive, propose la gamme électrique la plus large 

de tous les constructeurs généralistes européens. Les valeurs de la marque PEUGEOT sont le plaisir de conduire, l’empreinte et le 

panache à française, et la durabilité. Présente dans plus de 140 pays, PEUGEOT a vendu près de 1,1 million de véhicules dans le monde 

en 2025. Leader des véhicules électriques du segment B et des véhicules utilitaires légers (VUL) en Europe, PEUGEOT propose 

désormais une gamme complète de 12 modèles, dont 9 véhicules particuliers et 3 utilitaires. Elle offre à ses clients « PEUGEOT CARE 

GARANTIE », une garantie de 8 ans/160 000 km sur la batterie et le véhicule, ainsi que la carte Pass On the-go pour une tranquillité 

d’esprit totale. ChatGPT est disponible sur l’ensemble de la gamme pour une expérience interactive améliorée. PEUGEOT s’engage 

également dans l’éducation des jeunes générations en soutenant des initiatives comme Born Free et Under The Pole pour les 

rapprocher de la nature. Par ailleurs, la passion de PEUGEOT pour la performance et l'innovation se manifeste à travers l'Hypercar 

PEUGEOT 9X8, engagée dans le Championnat du Monde d’Endurance (WEC), dont les 24 heures du Mans. 

https://youtu.be/YwpdNo7gnHs
mailto:presse@peugeot.com
https://www.media.stellantis.com/em-en/peugeot
https://www.instagram.com/peugeot/
https://www.facebook.com/peugeot
https://twitter.com/peugeot
https://www.youtube.com/peugeot

