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La prochaine édition du MINI Countryman, taillée pour l'aventure, 
relève déjà l’ultime défi des Montagnes Rocheuses. 
 
À l'épreuve dans l'un des environnements les plus exigeants au monde, la prochaine 
édition du MINI Countryman démontre son esprit d'aventure bien au-delà des sentiers 
battus. 
 
Munich/Rocheuses. Horizons infinis, chemins difficiles d’accès, cols de montagne vertigineux et 
conditions météorologiques changeantes : peu d'endroits incarnent l'esprit d'aventure aussi 
intensément que les Rocheuses américaines. S'étendant à travers de vastes espaces sauvages et 
culminant à des altitudes impressionnantes, ce paysage emblématique sert aujourd'hui de décor au 
test ultime de la prochaine édition du MINI Countryman, pensée pour s’adapter à tous les terrains. 

Encore partiellement dissimulé sous son camouflage, ce MINI Countryman poursuit actuellement 
son programme de développement dans des conditions réelles particulièrement exigeantes.  
Des pistes de gravier aux terrains rocailleux, en passant par les routes de montagne les plus isolées, 
il est poussé au-delà de l'ordinaire afin de démontrer sa robustesse au cœur des Rocheuses. 

Des routes de montagne sinueuses aux territoires les plus sauvages. 
 
Les Rocheuses sont une terre de contrastes. D’un côté, de larges routes panoramiques s’élèvent vers 
des points de vue spectaculaires au-dessus de la limite forestière. De l’autre, d'étroits chemins au 
cœur de forêts denses et de vallées reculées façonnées par des siècles d’érosion.  
 
Les altitudes élevées, les terrains instables et une météo imprévisible créent des défis impossibles à 
reproduire intégralement sur des pistes d'essai conventionnelles. Chaque kilomètre parcouru 
contribue à garantir que le SUV compact reste performant, et prêt à répondre aux exigences des 
usages les plus variés.  
 
Cette nouvelle édition du MINI Countryman illustre la polyvalence qui caractérise le modèle depuis 
toujours. Elle revendique pleinement l'esprit d'exploration qui fait partie de l'ADN de la marque 
britannique depuis des décennies. 
 
« Chez MINI, chaque trajet doit pouvoir se transformer en aventure. Cet état d'esprit a guidé ce 
projet dès le premier jour. Nous sommes particulièrement impatients de dévoiler très prochainement 
cette nouvelle édition au caractère affirmé de la famille MINI Countryman. Fidèle à l'esprit MINI, il 
associe personnalité et capacités pour ouvrir la voie à des aventures encore plus mémorables », 
déclare Jean-Philippe Parain, Directeur de MINI.  
 
Si de nombreux détails restent encore confidentiels, une chose est certaine : ce MINI Countryman a 
été conçu pour celles et ceux qui sont toujours en quête de nouveaux parcours, de nouveaux 
horizons et de nouvelles découvertes. 
 
Dès sa présentation officielle, en octobre prochain, ce SUV compact se mesurera à une nouvelle 
épreuve et mettre en évidence tout son potentiel dans le cadre de l'une des compétitions off-road les 
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 plus exigeantes au monde : le Rebelle Rally 2026. Long de plus de 2 500 kilomètres, ce rallye 
exclusivement féminin  
 
 
met à l'épreuve aussi bien les équipages que les véhicules avec des terrains isolés, des étapes axées 
sur l'endurance et l'absence totale de navigation GPS. Associant savoir-faire technique, robustesse et 
véritable esprit d'exploration, le Rebelle Rally constitue le terrain de jeu idéal pour que le MINI 
Countryman puisse affirmer ses capacités en conditions réelles.  
 
 
Émissions de CO2 et consommations WLTP : 
Le modèle présenté est en cours de développement et n'est pas proposé à la vente. 
 
 
Pour plus d’informations, vous pouvez contacter : 
 

BMW Group France 
Pierre Bedhome 
Responsable Communication Produit MINI 
Tél : +33 6 87 51 08 17 
E-mail : pierre.bedhome@bmw.fr  

 
 

BMW Group en France 
 
BMW Group est implanté sur quatre sites en France avec son siège social à Montigny-le-Bretonneux, son centre de formation à Tigery, son 
centre de pièces de rechange et accessoires international à Strasbourg et le centre d’essais techniques international du BMW Group où sont 
testés et éprouvés tous les modèles, avant d’être vendus dans le monde entier, sur l’autodrome de Miramas à Istres. 
BMW Group emploie avec ses filiales commerciales et financières ainsi que son réseau exclusif de distribution près de 8 000 salariés en 
France. En 2025, BMW Group France a immatriculé 87 206 automobiles des marques BMW et MINI et 18 893 motos et scooters de la 
marque BMW Motorrad. 
Le volume annuel d’achats de BMW Group auprès des équipementiers français et fournisseurs en France s’élève à plus de 4 milliards d’euros. 
Dans le cadre de sa stratégie électromobilité, BMW Group offre une large gamme de modèles de voitures et deux-roues électriques et 
hybrides rechargeables.  
BMW Group France, un partenaire engagé dans la création artistique, soutient activement la création et l’innovation dans les arts visuels 
avec son programme BMW ART MAKERS et ses partenariats avec Les Rencontres Internationales de la Photographie d’Arles, Paris Photo 
et Art Basel Paris. L'entreprise est également partenaire officiel du Festival de Cannes et du Festival du film romantique de Cabourg, ce qui 
témoigne de son engagement étroit en faveur du 7e art.  
L’engagement de BMW Group se décline aussi dans le sport français, notamment à travers la Golf Cup. 
Depuis 40 ans, l’entreprise finance des projets d’utilité publique à travers sa Fondation BMW Group France placée sous l’égide de la 
Fondation de France. 
 
www.bmw.fr – www.mini.fr -  www.bmw-motorrad.fr 
LinkedIn: www.linkedin.com/company/bmw-group-france 
YouTube: www.youtube.com/BMWFrance  
Instagram: www.instagram.com/bmwfrance et www.instagram.com/bmwgroupculture_fr  
Facebook: www.facebook.com/BMWFrance  
 
BMW Group  
 
BMW Group, qui comprend les marques BMW, MINI, Rolls-Royce et BMW Motorrad, est le premier constructeur d’automobiles et de motos 
Premium au monde, fournissant également des services dans le domaine de la finance. BMW Group exploite 30 sites de production dans le 
monde, ainsi qu’un réseau de vente présent dans plus de 140 pays.  
En 2025, les ventes mondiales de BMW Group ont atteint un volume total de 2,46 millions d’automobiles et plus de 220 500 motos. Le 
bénéfice avant impôt pour l'exercice 2025 s'élève à 10,2 milliards d'euros pour un chiffre d'affaires de 133,5 milliards d'euros. Au 31 
décembre 2025, le BMW Group employait 154 540 personnes.  
Le succès économique de BMW Group a toujours été basé sur une vision à long terme et une action responsable.  
Le développement durable est un élément essentiel de la stratégie d'entreprise du BMW Group et couvre tout le cycle de vie des produits, 
depuis la chaîne d'approvisionnement et la production jusqu'à la fin de la phase d’utilisation. 
 

www.bmwgroup.com  

LinkedIn: http://www.linkedin.com/company/bmw-group/ 

YouTube: https://www.youtube.com/bmwgroup  
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 Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup 

Facebook: https://www.facebook.com/bmwgroup 

https://www.instagram.com/bmwgroup
https://www.facebook.com/bmwgroup

