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À l’occasion de sa 23 ᵉ  année de partenariat avec le 

Tour de France, Škoda Auto confie au nouveau Peaq 

le rôle emblématique  de la « Voiture rouge  ». 
 

 
 

› Škoda Auto entame sa 23 ᵉ année de partenariat avec le Tour de France et  reconduit  son 

engagement avec A. S.O. jusqu’en 2028.  

› Le constructeur tchèque  mettra à disposition jusqu’à 250  véhicules électrifiés, parmi lesquels les 

Enyaq 100% électriques et Superb iV hybride s rechargeable s. 

› Le tout nouveau Škoda Peaq 100% électrique devient la « Voiture Rouge  » de Christian 

Prudhomme, Directeur du Tour de France.  

› Chris Froome, quadruple vainqueur du Tour, rejoint Škoda comme ambassadeur cyclisme et 

offrira aux supporters un moment privilégié . 

› Škoda Design a créé des trophées inspirés du langage Modern Solid pour le va inqueur du 

classement général, les vainqueurs des classements par points et de la montagne, ainsi que le 

meilleur jeune coureur  
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Mladá Boleslav, 3 juillet 2026 – La 113 ᵉ édition du Tour de France s’élancera samedi  depuis 

Barcelone, en Espagne. Škoda Auto célèbre cette année sa 23 ᵉ participation consécutive en tant 

que partenaire majeur de la plus célèbre course cycliste au monde . Le constructeur dévoilera à cette 

occasion ses deux nouveaux modèles 100 % électriques : les Škoda Epiq et Peaq, ce dernier 

deve nant le nouveau fleuron de la gamme . Sur 12 des 21 étapes, le directeur du Tour, Christian 

Prudhomme, prendra place à bord du nouveau SUV  Peaq en tant que «  Voiture Rouge  ». Les neuf 

autres étapes seront assur ées par une Superb iV hybride rechargeable, v éritable centre de 

commandement mobile. Škoda Auto mettra  par ailleurs  à disposition des organisateurs jusqu’à 250  

véhicules . La marque assurera également, comme les années précédentes, le sponsoring du maillot 

vert et fournira les trophées des différents classements. Ceux -ci présentent cette année un design  

inédit , issu du langage stylistique Modern Solid développé par Škoda Design.  Le constructeur est 

également, pour la cinquième fois, partenaire principal du Tour de France Femmes avec Zwift et 

soutient de grandes épreuves de VTT et de gravel.  

 

« Depuis 23 ans, Škoda Auto accompagne le Tour de France en tant que part enaire majeur, au cœur de 

la plus célèbre course cycliste au monde . L ’édition  de cette ann ée rev êt pour nous une importance 

particuli ère à plusieurs égards. Nous sommes fiers de voir notre nouveau modèle 100 % électrique, le 

Peaq, devenir la Voiture Rouge du directeur de course, tandis que le Tour offre une vitrine 

exceptionnelle pour présenter le crossover électrique Epiq à un public international.  Notre partenariat 

avec le Tour de France reste l’un des piliers de notre stratégie de sponsoring, nous permet tant de 

toucher des millions de passionnés à travers le monde, notamment cette année avec la campagne 

“Ooooh, c’est Epiq” et des concours exclus ifs sur WeLoveCycling.com. Nous sommes également ravis 

d’accueillir Chris Froome comme nouvel ambassadeur cyclisme de la marque et impatients d’inspirer 

encore davantage de personnes à adopter le plaisir du vélo au quotidien.  » 

------------------------  

Martin Jahn , membre du directoire de Škoda Auto en charge des Ventes et du Marketing  

 

Le Tour de France met en avant  les Epiq et Peaq auprès des passionnés , pour la première fois  

Le Tour de France permettra au public de découvrir pour la première fois les deux nouveaux modèles 

100 % électriques de Škoda. Avec l’Epiq et le Peaq, le constructeur tchèque élargit cette année son offre 

électrique. Intégré à la caravane, l’Epiq , un crossover urbain , ouvre la voie à une nouvelle approche de la 

mobilité électrique. Le  Peaq accompagnera quant à lui , le directeur de course Christian Prudhomme sur 

12 des 21 étapes.  

 

184 coureurs, 3 333 kilomètres et 54 450 mètres de dénivelé  

La 113 ᵉ édition du Tour de France se déroulera du 4 au 26 juillet 2026. Le peloton partira de Barc elone, 

troisième Grand Départ de l’histoire organisé en Espagne  avant de rejoindre Paris et son arrivée 

traditionnelle sur les Champs -Élysées. Un total de 184 coureurs, répartis  en 23 équipes, affronteront 

plus de 3 333 km de parcours, avec un dénivelé positif cumulé atteignant 54 450 mètres.  
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Škoda Design crée des trophées en cristal inspirés de son  langage stylistique Modern Solid  

Partenaire historique du maillot vert, Škoda Auto conçoit également les trophées des principaux 
classements du Tour de France (général, points, montagne et meilleur jeune). Cette année, Škoda Design 
propose une esthétique minimaliste inspirée du langage Mo dern Solid, caractérisée par des lignes 
verticales évoquant la vitesse et l’exigence du haut niveau.  

 

Activités pour les passionné(e)s  : rouler avec Chris Froome et jeux concours  

Grâce à l’application officielle du Tour de France, sponsorisée par Škoda Auto, le public pourra suivre la 
course au quotidien. En parallèle, We Love Cycling diffusera des contenus exclusifs et organisera des 
concours offrant des vélos Škoda, des maillots verts officiels et, le cadeau phare , une sortie amateur 
avec Chris Froome, ambassadeur cyclisme Škoda et quadruple vainqueur du Tour.  

 

Le cyclisme, au cœur de l’héritage de Škoda Auto  

Le partenariat de longue date entre Škoda Auto et A.S.O. a utour du Tour de France illustre le soutien 
constant du constructeur au cyclisme professionnel de haut niveau. Škoda a débuté son histoire en 1895 
comme fabricant de bicyclettes et sponsorise aujourd’hui de nombreuses épreuves cyclistes, 
professionnelles c omme amateures, dont La Vuelta, L’Étape, le Tour de France Femmes avec Zwift, ainsi 
que de grands événements organisés sous l’égide de l’Union Cycliste Internationale (UCI).  
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Škoda Auto  
› est un constructeur automobile parmi les plus anciens de l’histoire. Dans son berceau tchèque de Mladá Boleslav, la productio n de 

cycles puis de motos et d’automobiles a commencé en 1895.  
› poursuit avec succès sa feuille de route pour la décennie avec sa stratégie Next Level – Škoda Strategy 2030.  
› vise une place dans le top 3 en Europe à horizon 2030 avec une offre attractive et des nouveaux modèles électriques.  
› émerge comme le premier constructeur européen sur les marchés à fort potentiel comme l’Inde, le Vietnam et les pays de l’ASEA N. 
› propose actuellement une gamme de 12 véhicules : les Fabia, Scala, Octavia et Superb ainsi que les Kamiq, Karoq, Kodiaq, Elro q et 

Enyaq, et pour l’Inde les Kylaq, Slavia et Kushaq.  
› a livré plus de 1  040  000 véhicules à ses clients à travers le monde en 2025  
› a immatriculé 50 660  véhicules  (+13,8%)  en France en 202 5, avec une part de marché record de 3,1 %. 
› a intégré Volkswagen Group il y a plus de 30 ans. Volkswagen Group est l’un des principaux acteurs du monde de l’automobile.  
› fait partie du projet Volkswagen «  Brand Group CORE  » qui rassemble les marques de volume de Volkswagen Group, avec pour 

objectif d’accroitre significativement la croissance et la performance globale des cinq marques à volume du groupe.  
› produit et développe indépendamment non seulement des véhicules, mais aussi des pièces telles que des moteurs ou des boites d e 

vitesses pour d’autres entités de Volkswagen Group.  
› dispose de 3 sites de production en République Tchèque ainsi que de capacités de production supplémentaires en Chine, Slovaqu ie, 

Inde, ainsi qu’en Ukraine.  
› emploie 40 000 personnes à travers le monde sur plus de 100 marchés  
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