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CITROËN ÉLECTRISE L'ÉTÉ 2026 PENDANT LES FESTIVALS :  
UNE EXPÉRIENCE IMMERSIVE ALLIANT PROXIMITÉ LOCALE ET 
MOBILITÉ DURABLE 
 
 

 Citroën s'associe à plusieurs festivals majeurs de l'été 2026 pour aller à la rencontre des Français au plus 
près des territoires.  

 
 Après Le Printemps de Pérouges et Les Eurockéennes de Belfort, la marque sera également partenaire 

des Déferlantes (11 au 13 juillet), du Pilat Fest (24 et 25 juillet), du Fil du Son à Civray, près de Poitiers (23 
au 25 juillet), de La Route du Rock à Saint-Malo (12 au 15 août) et des Nouvelles Voix en Beaujolais à 
Villefranche-sur-Saône (7 au 18 octobre), avec le soutien de son réseau de concessionnaires locaux. 

 

 Un dispositif immersif et convivial permettra aux festivaliers de découvrir l'univers de la marque à 
travers des animations, des espaces de détente et des expériences exclusives.  

 
 Les visiteurs pourront également découvrir les dernières nouveautés de la gamme Citroën, avec le 

soutien des concessionnaires locaux partenaires.  
 
 
Poissy, le 30 juin 2026 – Cet été, Citroën s'invite au cœur des plus grands rendez-vous musicaux français pour 
proposer une expérience mêlant divertissement, découverte et mobilité. Grâce à plusieurs partenariats avec 
des festivals emblématiques et grâce au soutien de son réseau local, la marque ira à la rencontre de plusieurs 
centaines de milliers de festivaliers partout en France. 

Cette présence s'inscrit dans la volonté de Citroën de créer des moments de proximité avec le public tout en 
mettant en lumière sa gamme électrifiée, ses solutions de mobilité et son patrimoine automobile dans un 
cadre festif et fédérateur. 

Tout au long de l'été et jusqu'à l'automne, Citroën sera présent lors des événements suivants : 

• Le Printemps de Pérouges : du 23 au 28 juin 2026, en partenariat avec Citroën Bourg-en-Bresse (Groupe 
Auto-Bernard), qui a réuni plus de 60 000 spectateurs. 

• Les Eurockéennes de Belfort : du 2 au 5 juillet 2026, en partenariat avec Citroën Belfort (Groupe Nedey). 
Près de 130 000 festivaliers sont attendus sur la Presqu'île du Malsaucy.  

• Les Déferlantes : du 11 au 13 juillet 2026, l'un des plus grands festivals du sud de la France, réunissant chaque 
année plusieurs dizaines de milliers de festivaliers. 

• Le Fil du Son (Civray, près de Poitiers) : du 23 au 25 juillet 2026,  un rendez-vous musical incontournable de 
l'été, en partenariat avec le réseau Citroën local. 

• Le Pilat Fest : les 24 et 25 juillet 2026, festival incontournable de la région Auvergne-Rhône-Alpes, en 
partenariat avec le réseau Citroën local. 

• La Route du Rock (Saint-Malo) : du 12 au 15 août 2026, festival emblématique des musiques indépendantes, 
réunissant chaque été plusieurs dizaines de milliers de festivaliers, en partenariat avec le réseau Citroën local.  

• Les Nouvelles Voix en Beaujolais (Villefranche-sur-Saône) : du 7 au 18 octobre 2026, festival mettant à 
l'honneur la scène musicale émergente, en partenariat avec le réseau Citroën local.  
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UN DISPOSITIF IMMERSIF AU SERVICE DE L'EXPÉRIENCE FESTIVALIÈRE 

Sur chaque festival, Citroën déploiera un espace expérientiel conçu comme un véritable lieu de rencontre et de 
détente. 

Au centre du dispositif, un Citroën Type H revisité en bar à citronnade et boissons rafraîchissantes accueillera 
les visiteurs dans une ambiance conviviale. Des animations, dont un espace « Open Mic » sur les Eurockéennes, 
viendront rythmer l'expérience et encourager les moments d'échange et d'expression. 

Les festivaliers pourront également profiter d'un espace dédié à la recharge de leurs smartphones, clin d'œil à 
l'univers de l'électrification, ainsi que de zones de détente aménagées aux couleurs de la marque. 

Aux Eurockéennes en effet, Citroën s'associe au média "Le Baladeur" pour proposer un jeu-concours 
exceptionnel offrant la possibilité de remporter des sessions d'enregistrement dans les célèbres studios 
Universal Music 

 

UNE GAMME 100% RENOUVELÉE ÉLECTRIFIÉE ENTRE INNOVATION ET PATRIMOINE 

Ces rendez-vous seront également l'occasion de découvrir les dernières nouveautés Citroën et l'ensemble des 
solutions de mobilité proposées par la marque. 

Parmi les véhicules exposés figureront le Nouveau C5 Aircross, C3 Aircross, Ami et Citroën Holidays, illustrant la 
diversité de la gamme et la volonté de Citroën de rendre la mobilité électrifiée accessible au plus grand 
nombre. 

La nouvelle ë-C3, première voiture électrique européenne proposée à partir de 12 990 € prime CEE comprise, 
occupera une place centrale aux côtés du Nouveau C5 Aircross, vitrine du savoir-faire technologique de la 
marque. 

Dans l'espace VIP, une Citroën 2CV rappellera l'histoire et l'héritage populaire de la marque, toujours source 
d'inspiration aujourd'hui. 

 

UN ACCÉLÉRATEUR DE PROXIMITÉ POUR LE RÉSEAU CITROËN 

Cette tournée constitue également une opportunité pour les concessions partenaires de renforcer leur 
visibilité et de créer un lien direct avec de nouveaux clients.  

Des conseillers commerciaux seront présents sur les stands pour accompagner les visiteurs dans leur 
découverte de la gamme. Grâce à des outils digitaux dédiés, ils pourront réserver un essai ou prendre rendez-
vous directement dans la concession la plus proche. 

« Les festivals sont des moments de partage et d'émotion qui reflètent parfaitement les valeurs de 
Citroën. En allant à la rencontre des Français, nous souhaitons créer une expérience mémorable autour 
de nos véhicules, renforcer notre proximité avec les territoires et faire découvrir une mobilité toujours 
plus accessible et adaptée aux attentes de chacun. C'est également une formidable opportunité de 
faire découvrir au plus grand nombre notre offensive électrifiée et l'ensemble des solutions de 
mobilité proposées par Citroën. » 

Adeline Esprit 
Directrice Marketing Citroën France  

Avec cette tournée, qui couvrira plusieurs grands festivals partout en France de juin à octobre, Citroën 
confirme sa volonté d'aller à la rencontre du public dans ses lieux de vie et de loisirs. En associant expérience 
de marque, découverte produit, patrimoine et innovation, Citroën poursuit son ambition de rendre la mobilité 
toujours plus accessible, tout en renforçant son ancrage au sein des territoires grâce à la mobilisation de son 
réseau. 
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Contact : 

SOPHIE CASSAR MAURIN 
Attachée de presse 
sophie.cassar@citroen.com  
TÉL. +33 (0)6 84 61 83 45 
   

 

Citroën 

Depuis 1919, Citroën crée des voitures, des technologies et des solutions de mobilité pour répondre aux évolutions 
de la société. Audacieuse et innovante, Citroën place la sérénité et le bien-être au cœur de son expérience client 
et propose une large gamme de modèles, de l'unique Ami, une solution de mobilité électrique conçue pour la 
ville, aux berlines, SUV et véhicules utilitaires, dont la plupart sont disponibles en version électrique ou hybride. 
Pionnière dans les services et l'accompagnement de ses clients particuliers et professionnels, Citroën est 
présente dans 101 pays et dispose d'un réseau de 6 200 points de vente et de service dans le monde entier.  

Pour plus d'informations sur Citroën, rendez-vous sur le site média https://fr-media.citroen.com. 
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