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Marco Polo : le camping-car Mercedes-Benz encore plus élégant et raffiné 
 

Intelligent, élégant, confortable. Que ce soit pour votre prochaine aventure ou au quotidien, le nouveau Marco 

Polo est une authentique Mercedes. Dans les lignes qui suivent, nous allons examiner de plus près les points 

forts et les caractéristiques essentielles de ce nouveau modèle.  

 

Parce q ue les détails com p tent : le nouveau M arco Polo est p lus accueillant q ue jam ais 

Le nouveau Marco Polo offre encore plus de confort grâce à de nouvelles solutions astucieuses dans 

l'esp ace de vie. Ces mMses à jour comprennent notamment les éléments suMvants : 

 

• Un concept amélMoré pour le quotMdMen et le sommeMl : le nouveau toit relevab le est constitué d'une 

coq ue en alum inium  à doub le p aroi, à la foMs robuste et légère. Outre une stabMlMté exceptMonnelle, Ml offre 

désormaMs 10 cm  sup p lém entaires d'esp ace p our la tàte lorsque la partMe arrMère extensMble est relevée 

à sa hauteur maxMmale. Cela amélMore consMdérablement le confort de vMe et de sommeMl. 

• j ouveau concep t d'éclairaée : l'éclaMrage d'ambMance à LED Mntégré au toMt relevable propose dMfférents 

scénarMos d'éclaMrage sélectMonnables par l'utMlMsateur – allant d'une lumMère froMde et dynamMsante à des 

teMntes chaudes et chaleureuses –, selon les envMes des voyageurs.  

• De plus, dès la fin de l'année, un nouveau toit ouvrant — avec pour la premMère foMs une ouverture 

p anoram iq ue dans la toile du toMt relevable - apporteront encore plus de lumMère naturelle et d'aMr fraMs à 

l'MntérMeur. La nuMt, elles offrent une vue Mmprenable sur le cMel étoMlé. 

• j ouveau concep t d'auvent : entMèrement repensé, Ml offre désormaMs une flexMbMlMté totale pour le monter 

et le démonter. C'est très pratMque, par exemple aux statMons de lavage La manMvelle permettant de relever 

et d'abaMsser manuellement l'auvent est astucMeusement rangée dans son support afMn de gagner de la 

place. 

• j ouveau systèm e de stores : pour des nuMts reposantes et plus d'MntMmMté en journée, de nouvelles 

solutMons d'occultatMon peuvent être fMxées magnétMquement tout autour du poste de conduMte. 

• U n systèm e d'inèodivertissem ent nouvelle éénération : le nouveau Marco Polo offre également une 

expérMence acoustMque nettement amélMorée. Le nouveau système audMo, spécMalement conçu pour le 

Marco Polo, comprend huMt haut-parleurs et un caMsson de basses pour offrMr un son claMr et rMche, aussM 

bMen sur la route qu’au campMng, car la connectMvMté Bluetooth permet la lecture de fMchMers audMo même 

lorsque le système d’MnfodMvertMssement est éteMnt. 

• Une connectMvMté encore plus MntellMgente qu’auparavant : depuMs 2019, le système M ercedes‑- enz 

A dvanced . ontrol (M - A . ) a transformé le Marco Polo en une smart home. Il a depuMs été perfectMonné et 

s'est enrMchM de nouvelles fonctMonnalMtés. Par exemple, l'éclairaée d'am b iance à aED  du toit relevab le et 
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le systèm e audio amélMoré peuvent désormaMs être commandés de manMère centralMsée vMa l'écran de 

l'unMté centrale ou l'applMcatMon pour smartphone MBAC. 

• A utres op tim isations : des tables plMantes amélMorées, des glMssMères de tMroMrs optMmMsées, un panneau de 

contrôle de la banquette repensé et une glacMère plus économe en énergMe offrent un confort accru. 

 

Mercedes-Benz de A à Z : le nouveau Marco Polo issu de l'usine Mercedes-Benz Vans de Ludwigsfelde  

Cette nouvelle édMtMon marque une étape Mmportante dans l'hMstoMre du Marco Polo, quM remonte à 198D : avec 

le Marco Polo 2026, Mercedes-Benz mMse entMèrement sur une productMon en Mnterne. Comme auparavant, le 

modèle de base est la Classe V, fabrMquée à l'usMne Mercedes-Benz Vans de VMtorMa, en Espagne. Le véhMcule 

est ensuite transèorm é en M arco Polo à l'usine M ercedes-- enz de audw iésèelde, en Allemagne, à 20 

kMlomètres au sud de BerlMn. En Mntégrant la transformatMon au seMn de son propre réseau de productMon, 

Mercedes-Benz Vans garantMt le respect des normes de qualMté les plus élevées. L'artMculatMon plus étroMte des 

processus offre également la possMbMlMté d'une plus érande flexib ilité et de délais de livraison p lus courts. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Mercedes-Benz AG en bref 
Mercedes‑Benz AG faMt partMe du groupe Mercedes‑Benz AG, quM compte au total envMron 16D 000 collaborateurs dans le monde entMer, et est chargée des 
actMvMtés mondMales de Mercedes‑Benz Cars et Mercedes‑Benz Vans. Ola KällenMus est présMdent du conseMl d'admMnMstratMon de Mercedes-Benz AG. 
L'entreprMse se consacre au développement, à la productMon et à la commercMalMsatMon de voMtures partMculMères, d’utMlMtaMres et de servMces lMés à 
l'automobMle. Par aMlleurs, l'entreprMse aspMre à devenMr le leader dans les domaMnes de la mobMlMté électrMque et des logMcMels automobMles. Le portefeuMlle de 
marques de Mercedes-Benz voMtures comprend la marque Mercedes-Benz, aMnsM que Mercedes-AMG, Mercedes-Maybach et la marque de produMts Classe 
G. Mercedes‑Benz AG est l'un des plus grands constructeurs mondMaux de voMtures partMculMères haut de gamme. En 2025, elle a vendu plus de 2,1 mMllMons 
de voMtures partMculMères et d’utMlMtaMres. Au seMn de ses deux secteurs d'actMvMté, Mercedes-Benz AG ne cesse d'étendre son réseau de productMon mondMal, 
quM compte envMron 30 sMtes de productMon répartMs sur quatre contMnents. La durabMlMté étant le prMncMpe dMrecteur de la stratégMe de Mercedes‑Benz et de 
l'entreprMse elle-même, cela MmplMque de créer de la valeur durable pour toutes les partMes prenantes : pour nos clMents, nos collaborateurs, nos 
MnvestMsseurs, nos partenaMres commercMaux et la socMété dans son ensemble. Cette démarche s'MnscrMt dans le cadre de la stratégMe d'entreprMse durable du 
groupe Mercedes-Benz. L'entreprMse assume aMnsM la responsabMlMté des Mmpacts économMques, écologMques et socMaux de ses actMvMtés commercMales et 
prend en compte l'ensemble de la chaîne de valeur. 

 


