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CITROEN DEVIENT SYTROEN

— Citroéns’associe 3 Omar Sy : plutét que de lui confier un réle classique d'ambassadeur, Citroén
lui propose de devenir sen « conseiller spécial »»>. Une maniére de construire une collaboration
fondée sur I'échange et le partage d'idées.

— Pour surligner cette rencontre, Citroén a choisi de jouer avec son propre nom. Le temps de
cette campagne, Citroén devient ainsi « Sytroén ».

Poissy, le 16 juin 2026 - Un vent de fraicheur souffle chez Citroén. Depuis plus de 100 ans,
Citroén suit sa propre voie. La marque a toujours cherché a rendre I'automobile plus simple,
plus accessible et plus proche des gens. Aujourd'hui, elle poursuit cette démarche en
s'associant & Omar Sy. Plut&t que de lui confier un réle classique d'ambassadeur, Citroén lui
propose de devenir son « conseiller spécial »». Une maniére de construire une collaboration
fondée sur I'échange et le partage d'idées.

Apprécié pour son talent, ses idées, son optimisme et sa proximité avec le public, Omar Sy
apportera son regard et son expérience a la marque.

Pour surligner cette rencontre, Citroén a choisi de jouer avec son propre nom. Le temps de
cette campagne, Citroé&n devient ainsi « Sytroén >.

<« Nous avons souhaité donner a Omar Sy bien plus qu’'un simple réle d’ambassadeur. Omar
est une personnalité populaire qui a su rester simple, authentique et proche des gens. Cette
fagon de créer du lien, de faire sourire et de voir les choses autrement fait écho a ce que
Citroén représente depuis toujours. C'est ce qui rend cette collaboration si naturelle. »
XAVIER CHARDON, CEO CITROEN

« Certaines collaborations se négocient, d'autres s'imposent comme une évidence. Entre
Citroén et Omar Sy, il existe une affinité rare : la méme capacité a parler a tous sans jamais
devenir ordinaire, la méme popularité généreuse, la méme liberté d'étre soi-méme. »
OLIVIER FRANGOIS, Global Chief Marketing Officer de Stellantis

Réalisée par Hugo Gélin et produite par Soldats (Paris), cette campagne mondiale sera
déployée sur I'ensemble des modeéles de la marque. Retrouvez le 1* film qui sera diffusé dés
ce soir en France a l'occasion du Match France-Sénégal.
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Citroén x Marcel

A la suite d'une compétition interne menée par Stellantis, Marcel accompagne Citroén dans cette nouvelle saga
publicitaire de la marque.

Citroén

Depuis 1919, Citroén crée des automobiles, des technologies et des solutions de mobilité pour répondre aux
évolutions de la sociétéd. Audacieuse et innovante, Citroén place la sérénité et le bien-&tre au cceur de son
expérience client et propose une large gamme de modéles, du singulier Ami, objet de mobilité électrique pensé
pour la ville, jusqu'aux berlines, SUV et véhicules utilitaires, dont la plupart sont disponibles en version électrique
ou hybride. Marque pionniére dans les services et |'attention portée a ses clients particuliers et professionnels,
Citroén est présent dans 101 pays et dispose d’'un réseau de 6 200 points de vente et de services dans le monde.
Pour plus d’informations sur Citroén, visitez le site médias
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