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Nissan France x SKIO, la collab’ la plus turbulente de I'industrie auto

PARIS (France), le 19 juin 2024 : Nissan France et le street artist SKIO ont collaboré au projet ART MY JUKE pour
faire naitre un Juke Hybrid spectaculaire qui met en avant le c6té urbain du plus turbulent des crossovers.

Alors que le nouveau Nissan Juke vient d’arriver en concession, avec de nombreuses mises a jour et le retour
d’une livrée jaune en catalogue, la marque a proposé au street artist Nicolas Scauri, alias SKIO, de réaliser une
ceuvre sur les panneaux de carrosserie du crossover : c’est le projet ART MY JUKE.

Révélé ce 14 juin sur Instagram en crosspost @skiol x @nissanfrance, le projet ART MY JUKE est une rencontre
entre un crossover et un artiste dont le terrain de jeu commun est la ville.

Les ceuvres de Skio mélent formes géométriques et représentations réalistes. Elles interrogent sur notre
présence dans |'espace urbain en créant une nouvelle esthétique harmonieuse et moderne.

« Le Nissan Juke Hybrid a des concordances avec mon art qui mélange plusieurs techniques, plusieurs formes
: entre abstraction géométrique et figurative. C'est aussi hybride car j'utilise le digital et ’'humain en peignant
a lamain », témoigne SKIO. « Le but ici était de mettre en avant la couleur jaune de ce véhicule. Une teinte qui
n’inspire que le positif. On a donc choisi les motifs et les couleurs en fonction de I'identité du véhicule pour
garder ce caractére dynamique du produit. L'idée était de signifier le mouvement et que ce soit assez
impactant a l'ceil ».


https://www.youtube.com/embed/bgfntGPnRM0?feature=oembed

L'artiste a en effet laissé infuser son identité esthétique sur la robe du nouveau Juke Hybrid, dans sa version
N-Sport. Et le résultat est superbe. Le crossover urbain de Nissan affiche ainsi une personnalité encore plus
affirmée.

« Ce projet ART MY JUKE est une maniere de réaffirmer I'identité urbaine de notre crossover compact. Le
Nissan Juke, c’est la ville, c’est I'audace, c’est I'impertinence. Cette collaboration avec SKIO est assez naturelle,
et elle est surtout a I'image de notre nouvelle signature de marque : Defy Ordinary », ajoute Jérbme Biguet,
Directeur Marketing de Nissan France.

A propos de Nissan

Nissan entend devenir une entreprise véritablement durable, en route vers un monde plus propre, plus sir et plus inclusif,
comme détaillé dans Ambition 2030, la vision a long terme de la marque.

Répondant aux exigences de |'environnement, de la société et des clients, cette stratégie vise a fournir des modeéles
électrifiés et des innovations technologiques sur les marchés clés du monde entier, en favorisant la mobilité et au-dela.

Ambition 2030 contribue a I'objectif de Nissan d'étre neutre en carbone tout au long du cycle de vie de ses produits et de
ses opérations d'ici 2050. En Europe, avec EV36Zero en son centre, la marque est préte a accélérer la transition vers un
avenir électrifié.

Pour plus d'informations sur les produits, les services et I'engagement de Nissan en matiére de mobilité durable, visitez
nissan.fr. Vous pouvez également nous suivre sur Facebook, Instagram, LinkedIn et voir nos derniéres vidéos sur YouTube.
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