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Nissan, Nissan ! Pourquoi le 2 mars 23 est une
journée si spéciale pour Nissan...

En japonais, le chiffre 2 (=) se prononce « ni » et le chiffre 3 (=), « san » ...
donc le 2/3/23 c’est un peu le jour Nissan, Nissan !

PARIS (2/3/23) - La monoplace Nissan de Formule E du pilote Sacha Fenestraz arbore
fierement le numéro 23. Vous l'avez peut-étre déja remarqué, mais ce numéro est
utilisé depuis de nombreuses années pour représenter la marque dans les différentes
équipes Nissan en sport automobile.

Le numéro 23 a été utilisé dés 1986 lorsque Nissan a participé pour la premiere fois
aux 24 heures du Mans avec la R86V. Quelques années plus tard, en 1992, Nissan a
gagné les célébres 24 heures de Daytona avec la R91CP numéro 23. Au Royaume-Uni,
Nissan a remporté le championnat britannique des voitures de tourisme (BTCC) en
1999 avec la Primera n°23, puis, en 2011, c’est la Nissan GT-R Nismo GT1 n° 23 qui
a gagné le championnat FIA GT1. Le numéro 23 a également connu un grand succes
dans la catégorie japonaise Super GT en remportant de nombreuses courses au fil des
ans. Associé a de multiples victoires et a la symbolique de la marque, le numéro 23
reste aujourd’hui le numéro fétiche de Nissan.

Le nom Nissan est né au Japon lorsque le fondateur de I'entreprise, Yoshisuke Aikawa,
est devenu président de Nihon Sangyo en 1928. Principalement spécialisée dans les
piéces moulées en métal et les pieéces automobiles, Nihon Sangyo a fait ses débuts a
la Bourse de Tokyo sous le nom de NISSAN en 1933. Ce qui signifie que Nissan féte
donc cette année son 90° anniversaire !

Pour célébrer le 2/3/23, nous avons créé un puzzle de 23 piéces sur le théme de la
Formule E. Alors, a vous de jouer ! Cliquez ici !

A propos de Nissan

Nissan entend devenir une entreprise véritablement durable, en route vers un monde
plus propre, plus sdr et plus inclusif, comme détaillé dans Ambition 2030, la vision a
long terme de la marque.

Répondant aux exigences de l'environnement, de la société et des clients, cette
stratégie vise a fournir des modeles électrifiés et des innovations technologiques sur
les marchés clés du monde entier, en favorisant la mobilité et au-dela.

Ambition 2030 contribue a I'objectif de Nissan d'étre neutre en carbone tout au long
du cycle de vie de ses produits et de ses opérations d'ici 2050. En Europe, avec
EV36Zero en son centre, la marque est préte a accélérer la transition vers un avenir
électrifié.


https://myevents.media/landing-page/view/b6316b24-0e78-11ed-997e-0a5eba31223b/b1ce9a9e-b8da-11ed-a9fa-0a5eba31223b

Pour plus d'informations sur les produits, les services et I'engagement de Nissan en
matiére de mobilité durable, visitez nissan.fr. Vous pouvez également nous suivre sur
Facebook, Instagram, Twitter et LinkedIn et voir nos derniéres vidéos sur YouTube.



https://www.nissan.fr/
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